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Carlo Siebert

Erste Onlinemarketing Erfahrung vor 9 Jahren
Affiliate Marketing (Provisionsmarketing)

Seit 3 Jahren Google Adwords

Offiziell seit Oktober aktiv

Abschlussarbeit Gber Google Adwords
Onlineshops als Kunden

Dienstleistgr als Kunden
(Regional/Uberregional)



(Online)Marketing — Was ist das?

 bezeichnet einen den Unternehmensbereich,
dessen Aufgabe (Funktion) es ist, Produkte
und Dienstleistungen zu vermarkten

* in einer Weise, dass Kaufer dieses Angebot als
wunschenswert wahrnehmen
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Im Radio
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Werbung heute

* Was hat sich geandert?
* Welche neuen Werbemittel werden genutzt?

e Welche sind verschwunden?



Altes ist geblieben
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Werbung im Internet
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Website
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Banner-Werbung
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Online Video Advertising

Nas & Damian Mariey - As We Enter [Official Video]

K s

mugganville 597 videos =

Apply online today

b Apply for an Account

arruae Daiting mid PR eradding can femelt
in loamen that axcood yoar initial depoat

Tax Lawm aro mabdect 1o change and
dapand on mdividon] crcamatancen

crivinpex (DR

3
\,

P A

.u?ﬂqhs X: t e o7l

X .

Tha lstest marksl news from I3 index's dealing floor
Ve | wanw. Y ouTubs.comfiGindexlid

L AEE = 215,802 =

¥

S Mas & Damian “Jr. Gong™ Markey - As Wa Ener Dowwntaad This Scng: Munes




Suchmaschinenmarketing

Suchmaschinenmarketing
(SEM)

Suchmaschinenoptimierung Suchmaschinenwerbung
(SEO) (SEA)




E-Mail-Marketing
Ablauf einer E-Mail-Marketing-Kampagne

i?éi?;ﬂ?,n E;Tﬂj;kmng E-Mail-Versand ~ E-Mail-Tracking

De""’,ﬁ,;gﬂmhe Kgﬁgﬁﬂ? Personalisierung Offnungsraten
Aktivitat Wireframes Datenschutz- lickraten

Regll:f;tr?;t.: ™ Enmﬁng ,,2:‘,:;',';:',;';?1';;,, E-Mail-Clients

HTML- _
Templates Konversionsrate

Follow-Up-
Mailings

E-Mail-Kette

Versand an
«Nicht-Offner”



Affiliate-Marketing




Social Media Marketing

Wichtige soziale Plattform

Soziales
Netzwerk

Blogger
Wordpress
Livejournal

Vox

Chat Room

Talkeity
IcQ
TinyChat
SpinChat

Twitter
Tumbh

Blurk

Fownce

Schwarzes Brett

Yahoo Answers
Yedda

Asleville
Answerbag

Ping-O-Matic
Paostami
Twingly
Rubhub

Podcast

Podcast Alley
Blast Podcast
Blubrry
ClickCaster

Facebook Widget
Twitter Widget
Feed Count

Digg News

Videoportal

Youtube
Vimeo
Dailymotion
Blinkx

Facebook
Myspace
Friendster
Linkedin



Couponing
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Werbung in Apps




Was hat sich geandert und warum
andert es sich?

Wandel von Offline in Online

Zuwachs von Smartphones verstarkt den
Effekt

Schnellere Bandbreite fiir mobiles Internet
verstarkt den Effekt ebenfalls

Einfach
Schnell
Zielfihrend



Internetnutzer in Deutschland [%]

Anteil der Internetnutzer in Deutschland von 2001 bis 2013
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ﬂ Deutzchland; ab 14 Jahre; 30.000+; TNS Infratest Cluelle: Initiative 021



Smartphone-Nutzer in Deutschland [Mio]

Anzahl der Smartphone-Nutzer in Deutschland in den Jahren
2009 bis 2013 (in Millionen)
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n Deutzchland; ComScore Mobilens Cluelle: ComScore



Kann jeder Onlinemarketing?

* Prinzipiell: JA
* Wichtig ist ein schliissiges Konzept/Fahrplan

* Wer sind meine Kunden? Wie spreche ich
diese sinnvoll an? Wo spreche ich diese
effektiv an?



Shop / Webseite ? Fluch oder Segen?

Webshop ahnlich eines Ladengeschafts
Investitionskosten ggf. hoch
Hoher Wettbewerb — 1 Klick entfernt

Alternativen sind Marktplatze ( Ebay, Amazon)



Shop / Webseite ? Fluch oder Segen?

* Webseite je nach Bedurfnissen erstellen
(lassen)

 Was mache ich, Weshalb mache ich das, Wer

bin ich, Wo mache ich das, Wie erreicht man
mich

e Visitenkarte der virtuellen Welt



Welche Werbemoglichkeiten bestehen?

* Google Adwords
* Google Adwords Express

* Bing Ads / Yahoo Ads
 Facebook Ads

* YouTube Ads



Suchmaschinen im Einsatz

Suchmaschinen Marktanteil Oktober  Marktanteil September Marktanteil August
Google 90.6% (+0.1) 90.5% (+0.1) 90.4% (-0.3)
Bing 3.1% (+0.1) 3.0% (+/-0) 3.0% (+0.2)
Yahoo* 1.3% (+0.2) 1.1% (+0.1) 1.0% (+/-0)
T-Online* 1.1% (+/-0) 1.1% (+/-0) 1.1% (+01)
Ask.com 0.6% (-0.1) 0.9% (+/-0) 0.9% (+/-0)
AOL Suche® 0.7% (+/-0) 0.7% (+/-0) 0.7% (+/-0)
Search.com 0.7% (+/-0) 0.7% (+/-0) 0.7% (+/-0)
Web.de* 0.7% (+/-0) 0.7% (+/-0) 0.7% (+/-0)
gmo.net” 0.6% (+/-0) 0.6% (+/-0) 0.6% (+/-0)
Conduit* 0.3% (-0.1) 0.4% (-0.1) 0.5% (+/-0)

" = Suche mit Google

** = Suche mit Bing



Bing Ads / Yahoo Ads

* Preiswert, weil:
* Weniger Konkurrenz
* Weniger Reichweite

OjAlle anzeigen @ Nurin Deutsclh  ®Seiten aus: Deutschland




Facebook Ads

Anzahl der aktiven Nutzer von Facebook in Deutschland von
Januar 2010 bis Juni 2013 (in Millionen)

Anzahl der kutzer in Millionen
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Deutschland: Facebook Ads Tool, Januar 2010 bis Cuelle: allfacebook.de
Juni 2013



1. Targeting
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YouTube Ads

59% der Onliner besuchen wenigstens gelegentlich Videoplattformen wie
YouTube.

Anteil in %
b5

a5
45

35

¥



YouTube Ads

e Zwei Moglichkeiten:

* Ein Video als Werbung — Ahnlich der TV-
Werbung

* Eine Werbeeinblendung auf einem Video von
YouTube



YouTube Ads

Chelyl This is Pivol Power by quirkydoicor
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YouTube Ads

Talking Beaver on the Highway
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Wer sind meine Kunden und woher
kommen Sie?

e Zahlen sind wichtig

 Dokumentationen sind wichtig

* Auswertung ist wichtig



Wer sind meine Kunden und woher
kommen Sie?




Wer sind meine Kunden und woher
kommen Sie?




Wohin kann ich meine Arbeit
verkaufen

Lokaler Anbieter — Regionaler Verkaufer?
Welche Starken habe ich?
Welche Schwachen habe ich?

Warum haben meine Kunden mich gewahlit?



Wohin kann ich meine Arbeit
verkaufen

 Marktrecherche via Google z.B.

* Wo wird meine Dienstleistung / Produkt noch
nicht beworben ?

* Wo ist der Wettbewerb schwach ?



Wohin kann ich meine Arbeit
verkaufen

Onlinewerbung lasst sich sehr genau steuern:

Spezielle Webseiten (zb. Forum fur Fischer)

Spezielle Kundengruppen (zb. Frauen ab 40)

Spezielle Suchanfragen (zb. Klempner FFO)



Warum Google

* Uber 90% der Deutschen nutzen Google
* Groltes Displaynetzwerk weltweit

* Groldtes Videoportal weltweit



Warum Google

* Viele Dienstleistungen aus einer Hand:

— Shopping

— Email

— Bilder

— Bucher

— Maps

— News

— Blogs



Welche Werbemoglichkeiten gibt
Google

* Geschaftsmodell von Google ist Werbung
-> Experte fur Onlinewerbung

* Viele Werbemoglichkeiten aus einer Hand



Welche Werbemoglichkeiten gibt
Google

Display-Netzwerk:

Erreicht monatlich 76% der deutschen
nternetnutzer

Uber 50 Ausspielungen der Werbung am
Tag/Nutzer

Filtermoglichkeit nach Webseiten

Textanzeigen, Bildanzeigen, Videoanzeigen,
Anzeigen auf Smartphones/Tablets



Welche Werbemoglichkeiten gibt
Google
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Samstag, 285 04 2012, 1400 U
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Kaiserslautern 1
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1. FC Kaiserslautern - Borussia
Drortmund

1408 D01 Samstag, 5. OS5 2012, 400 Lha:

1. FC Kaiserslautern Il - 5C
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Welche Werbemaoglichkeiten gibt
Google

[ www.finanzen.net/aktien/LangSchwarz_Aktiengesellschaft-Aktie@stBoerse XETRA

Tageshoch 7,15 Erdoffnung 7.11 5.2 * —=
Tagestief 5,92 Vortag 7,05 4.8 W
52 W. Hoch 7,20 Volumen (Stiick) 14.672 S
52 W. Tief 4,33 Marktkapitalisierung (EUR) 22,18 Mio.
52 W. Performance ] | Borse HETRA [=:] :zzzz:
15000

Top-Dividendenrente 2014

21.11.12 a1.07.12

.. . . . . ) Borse: XETRA & Optionen € Chart einbinden
Hohe Dividendenrendite: So sichern Sie sich schnell mal +12% Zinsen!

wikifolio Gewinn-Trades | 3 deutsche Aktien-Knaller
AdWords Software - Frei Google-Anzeigen  www boerse de o

Machrichten zu Lang & Schwarz Aktiengesellschaft Diese 3 Aktien gehdren ins Depot! Qualitats-
Aktien mit Top-Potential

| Relewvant Alle : wom Untermehmen @ Peer Group @ :

Sprache: Alle | DE | EN Sortieren: Datum | meistgelesen

Diese Aktien 2014 kaufen

01.10.12 Social Trading bringt Lang & Schwarz ins Gesprach (finanzen.net)
20.09.13 DGAP-MNews: Lang & Schwarz Aktiengesellschaft (Equitystory) 12% - Schweiz Geldanlage
© mehr LangSchwarz Aktiengesellschaft News & RSS Feed 6 % Windkraft-Festzins

© LangSchwarz aAktiengesellschaft zu myMNews hinzuflgen was ist das7
HUK Rentenversicherung ¢oogie anzeigen

Kennzahlen LangSchwarz Aktiengesellschaft Alkg

ActivTrades Forex
6-9% Zinsen Geldanlage

Marktkapitalisierung in Mio. EUR 22,18
Streubesitz %% 41,00
Genussrecht vom Energieversorger 6-9% Zinsen, ab 1000€, kein Agio Anzahl Aktien in Mio. 3,15
: . Cashflow/Alktie -2,19
5 Aktien reichen aus Google -Anzei ‘ ‘
le-Anzeigen Buchwert/Altie 5,13
Analysen zu Lang & Schwarz Aktiengesellschaft mehr & 60 Tage Wala 46,23

| N Euv  Hold | sell ¢ @ B T



Welche Werbemoglichkeiten gibt
Google

* Sinnvoll fir Steigerung von Bekanntheit

* Sinnvoll um ehemalige Nutzer wieder
anzusprechen

— dies nennt man Remarketing



Welche Werbemoglichkeiten gibt
Google

* Was ist Remarketing:
 Werbung auf dem Displaynetzwerk

* Nur fur Nutzer, die auf der eigenen Webseite
waren oder eine bestimmte Aktion ausgefihrt
haben



Welche Werbemoglichkeiten gibt
Google

ﬁ

@B' C X & WAL my-sitecom 3 - 9 - O M BN wev international-site.comd
lhre Website lhre

ﬁ Anzeige

Wiederkehrender
Besucher



Welche Werbemoglichkeiten gibt
Google

e Suchnetzwerk von Google:
* Web.de, gmx.de etc., Google Maps...

* Nutzer haben ein Problem und suchen nach
der Losung



Welche Werbemaoglichkeiten gibt
Google
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Google Adwords Express — Schnell,
Einfach, Selbststandig
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Google Adwords Express — Schnell,
Einfach, Selbststandig

* Potenzielle Kunden suchen bei Google

* Potenzielle Kunden suchen bei Google nach
Produkten und Dienstleistungen, die Sie
anbieten.



Google Adwords Express — Schnell,
Einfach, Selbststandig

;]_e pizzeria frankfurt



Google Adwords Express — Schnell,
Einfach, Selbststandig

* Sie sehen lhre Anzeige

* Anzeige ist nur flr Nutzer sichtbar, die sich
zum Zeitpunkt der Suchanfrage in lhrer Region
pefinden

* Durch eine Markierung auf Google Maps wird
hr Unternehmen noch besser hervorgehoben




Google Adwords Express — Schnell,
Einfach, Selbststandig
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Google Adwords Express — Schnell,
Einfach, Selbststandig

Sie gewinnen neue Kunden

Nutzer, die auf lhre Anzeige klicken, werden zu
lhrer Website

oder Google+ Seite weitergeleitet

Aullerdem konnen sie direkt bei lhnen
anrufen



Google Adwords Express — Schnell,
Einfach, Selbststandig

W g
|L! Tz

€ wwe Dz prino da

PIZZA PULPG

* Menu >
» Online bestellen £
» Restaurants




Google Adwords Express — Schnell,

Einfach, Selbststandig

Google+

®
g 9 Profil w

Zen Bikes

www zenbikes.com

Folgen +18.699

Info Beitrdge Fotos Videos

@ ZenBikes I In den eigenen Kreisen

Safety is our policy. ] ) Sarabjot Dhindsa

All registered Bike MS participants get a
COMPLIMENTARY basic tune up before Sunday's ride! £ Sorin Eugen

{bersetzen m.

Hinzufiigen

Hinzufiigen

+Siebert



Google Adwords Express — Schnell,
Einfach, Selbststandig

FUr wen ergibt Adwords Express Sinn?
Regionale Anbieter
Ladengeschafte

Regionale Dienstleister



Google Adwords Express — Schnell,
Einfach, Selbststandig

Flr wen ergibt Adwords Express keinen Sinn?
Unternehmen, die expandieren wollen
Unternehmen, die Produkte online verkaufen

Unternehmen, die mehrere Standorte haben



Google Adwords — Unternehmen auf
Wachstumskurs

Adwords als Turoffner fur alle Funktionen von
Google

Google’s Display Netzwerk
Google Maps

YouTube
Google Suche



Google Adwords — Unternehmen auf
Wachstumskurs

Kosten nur bei Klicks

Automatisierte Verwaltung

Einfache Ldsung fir Unternehmen ohne Website
Anzeigen in der Google-Suche

Anzeigen auf anderen relevanten Websites

Mobile Anzeigen

Sonstige erweiterte Anzeigenformate (z. B. Video]

Geografische Ausrichtung der Anzeigen

AdWords Express
Ja

Ja

Ja

Ja

Begrenzt (nur USA)
Ja

Mein

Lokal (Umkreis von 25 bis b5 km)

AdWords

Ja

Mein

Mein

Ja

Ja

Ja

Ja

Weltweit



Google Adwords — Unternehmen auf
Wachstumskurs

mode Suche
Ungefdhr 3.170.000.000 Ergebniz=e (0,32 Sekunden) Goegle.com in English Erweiterte Suche
- Festliche Kleider by zero | zero.de Anzeigen

Abend-, Ball- und Cocktailkleider Zahlen Sie auf Rechnung!
www._zero.de

Mode | stylefruits de

Die neuen Kollektionen sind da: Jetzt online stdbern & bestellen.
Alktuelle Frihlingsoutfits - Business-Outfits 2011 - Angesagte Klamottenstyles -
www_stylefruits de ufer L =

ESPRIT: Mode | esprit de
Bestellen im offiziellen Onlineshop von ESPRIT - Versand nur 0,95 €
esprit.de ist mit bewertet (226 Erfahrungsberichte)

w.ru*r'rr.eserit de/Mode y

Universitat
ode & Fashion Online Shop | 7frends.de A Rostock
Mode online bestellen bei Ttrends. Wir liefern Fashion, Style & Star Looks. Die aktuellsten st oo sprate OIS

Modetrends und die Looks der Stars versandkostenfrei bestellen!
Damen - Schuhe - Sale - Kleider

www. 7 J - - Ahnli i e
www_Ttrends.de/ - Im Cache - Ahnliche Seiten ©2011 Google Wop BatstS80 11 Tele Alas

I

MODE net » Designermode, Style, People und Mode-Trends 2011

Das Netz-Magazin fir Mode & Style. Hier finden Sie alles rund um Mode, Beauty, Designem fFnzeen . )
und Shopping-Angebote in Online-Shops fir Mode und Schuhe. Mode fir Trendbewusste
www.mode net/ - Im Cache - Ahnliche Seiten Die Sommerkollektion entdecken:
] ] ] ] Trendstarke Mode von GERRY VWEBER!
Gunstige Mode, Damenbekleidung & Herrenbekleidung auf bonprix www_gerryweber de
Shopping bei bonprix, glinstige Angebote fir Damenbekleidung, Herrenbekleidung, Schuhe, . .
\Wasche und Wohnen - bei bonprix de. Mode Dei Heine _
www_bonprix_de/ - Im Cache - Ahnliche Seiten Sommertrends 2011. Klassisch &
elegant - Gut aussehen mit Heine!
Orte fir mode in der Mahe von Rostock hemeth_ Istdmlt bewertet
www.heine.de
Peek & Cloppenburg KG - 2 Erfahrungsberichte - Google Places-Seite _
www_peek-und-cloppenburg de - Krapeliner Stralte 56, Rostock - 0381 4966-0 OPUS® Mode Online Shop
) Feminin, Casual, Klar & Individuell
® C & Amode . - Google Places-Seite Die neue Kollektion jetzt im Shop!
www.cunda.de - Krdpeliner Stralte 34-36, Rostock - 0381 4915-0 www.opus-fashion_com/mode
Pimkie. Framaode Grpr_ - 1 Erffahrungsbericht - Google Places-Seite C&A - Mode fir alle
L maps.google.de - Kripeliner Straite 60, Rostock - 0381 4997719 ) (Echte Must Haves jetzt online im y




Google Adwords — Unternehmen auf
Wachstumskurs

Efic ARF

WER MAGTE WGEDE MAPL  EDWE  LDSAL  DNOPPIRG MORE

DING  fowers Jo)

157,000,000 RESULTS

Tealaflora® Flowers - 510 off Beaufiful, Fresh Flowears.
wy Tl coif DificalSie
I-hmu-ﬂnhmndbrln:.uthm

bt i v ry il 8 wi Prcolamtibes (T3 rininei)

Eanber Flowsnn - Ged Wiall Floweis  Bathday Fiowacs  Sympathy Flowors

1 | F - liwery Availahl i
1 o Codm Jenul Bosrqusl
100% Sabsinction af 1-800-FLOMWERS With Choskaln Mahurn Tl
S35 o0 §158 20

Sy iy Dadevory - Bost Soling Flowors & Gifts - Sympaly & Fursnd

FT 16,90 Flower

wesy I TD o Sannieg Flosers

Colebralo Spnng with Frosh Flowers from FTDE: Up io 33% O, Shop Nowl
Dty Shopos - Syipally & Funedsl  Spasivd 350 & Gol $10 - Sane Doy Dolrvery

EroFlowers® Offical Site - Send Roses, Tulips & Other Flowers,

redk

e FTOFBovw e DO Eporol Crush 1
1w5uum JEI Privased Flirwors Bougpesd  Flowets
ol GO [ + | B e | 50 15 0 o

204 ol Ill.l-ufhﬂ-.ruw Homar lHHﬁu-.-Fm-.
lowers Online, Sand 1-B00-FLO

w1 000MEpwere oo =

Syrmpattey  Same Dy Dolivory  Bethday

Oncdor Mowers, moses, and ot baskets onlma & sond same day Rovwer dolvony ke
birtFadays and snnivorsanas fom rusiod Rorst 1-500-Flowens oom

Shop for flowers
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Adiprgetram! Bowgns  Basiood
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Love [Bousguel
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e
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Google Adwords — Unternehmen auf
Wachstumskurs

* Der Nutzer hat ein Problem
* Google Suche ,Klempner FFO*

* Alle Anzeigen die auf das Keyword ,,Klempner
FFO“ geschaltet sind werden bewertet

* Google zeigt diese Anzeigen in einer fur
Google sinnvollen Reihenfolge



Google Adwords — Unternehmen auf
Wachstumskurs

* Keyword = Suchbegriff bzw. eine Kombination
aus Suchbegriffen

* kurze & lange Keywords haben
unterschiedliche Nachfrage

* [ntension des Suchenden hinterfragen



Google Adwords — Unternehmen auf
Wachstumskurs

Konkurrenz

Longtail

Anzahl der Keywords



Google Adwords — Unternehmen auf
Wachstumskurs

Attention: Beobachtung, Aufmerksamkeit, Wahrnehmung d. Werbebotschaft

kognitive
Ebene

I Nnterest: interesse an dem beworbenen Produkt aufbauen
Desire: Wunsch nach dem erworbenen Produkt

v

c

s A

ﬂ ction: Adaption/Kauf des Produktes

konative



Organisches (unbezahltes) Ranking

tischler frankfurt oder 4 “ +Siebert

Web Bilder Maps Shopping Mehr = Suchoptionen

[ P
Jngeranr

Anzeige zu tischler frankfurt oder @

Tischlerei in Frankfurt - Gunstiger als eine Tischlerei

www holzconnection.de/Tischler = Boolen

Wunschmébel nach Maf in Frankfurt

Termin in Frankfurt - Kostenloses Aufmalt - Kostenloser Katalog ?
Rosengart;

Kunowice

Tischler / Tischlereien - Frankfurt-Oder o)
www frankfurt-oder city-map de/01010000/tischlereien = 1
15+ Eintrage - Diese Liste zeigt lhnen alle bis jetzt registrieten Eintrage der ... ), W

Stadt BAU Tischlereigesellschaft mbH.  Goethestralie 11e 15234 Frankfurt ...
Tischlerei Klaus-Dieter Peil Frankfurt (Oder) Markendorf Tel ..

%2-
Tischlerei in Frankfurt (Oder) - Das Ortliche i ¢

waww dasoertliche de/Themen/Tischlerei/Frankfurt-(Oder) him| = Hohenwalde
Treffer 1 - 20 von 34 - ... zu Tischlerei in Frankfurt (Oder) gefunden von "Tischler ...

=9
1. Tischler am Ort seit 1812 STROWICH Bau- und Mabeltischlerei, Reparaturen & Fff“ﬁ@.%ﬁ%asaa%‘iﬁn&'ﬁm: e
2 Tischler - Arbeiten - Peil Aot

Lossow

Karte fir tischler frankfurt oder

Tischler in Frankfurt Oder - Das Orfliche
www_dasoertliche de/Themen/Tischler/Frankfurt-Cder htm| ~
Treffer 1 - 20 von 36 - 36 Eintrage zu Tischler in Frankfurt Oder gefunden von ...

1. Tischler - Arbeiten - Peil. Otto-Hahn-Str. 18, 15236
2 Tischlerei Peil Otto-Hahn-Str. 15, 15236




Organisches (unbezahltes) Ranking

Regel 1: Sei organisch!

Regel 2: Lernen Sie lhre Nutzer kennen!

Regel 3: Vermeiden Sie Barrieren!

Regel 4: Interne Verlinkung



Organisches (unbezahltes) Ranking

* Regel 5:,,Content ist King”“
e Regel 6: Links, Links, Links und nochmal Links!
Regel 7: Lass die Welt wissen, du bist da!

Regel 8: Sei nicht zu altmodisch!



Organisches (unbezahltes) Ranking

* Regel 9: Die richtige Zielgruppe / die richtigen
Keywords!

* Regel 10: Geduld haben und analysieren!



Bezahltes Ranking

* Suchanfrage ,iphone”
* Position 1

Anzeigen zu iphone @

iPhone 55 und iPhone 5c - telekom. de
www_telekom.de/iPhoness-iPhoneac -

Mit Telefon-, SMS-, Daten-& HotSpot Flat im Tanf Complete Comfort L

611 Personen folgen Telekom erleben auf Google+

IPhone 5 bei der Telekom - iIFhane 55 bei der Telekom - iIFhone 5c bei der Telekom
¥ Ludolfingerplatz 4, -, Berlin - 0800 3303000




Bezahltes Ranking

* Uberschrift, URL, 2 Zeilen, Google+, ,Sitelinks”
Adresse, Telefonnummer

Anzeigen zu iphone @

IPhone 55 und iPhone 5S¢ - felekom.de
waww_telekom.de/iPhoness-iIPhonesac =

Mit Telefon-, SMS-, Daten-& HotSpot Flat im Tanf Complete Comfort L

611 Personen folgen Telekom erleben auf Google+

IPhone 5 bei der Telekom - IPhone 55 beil der Telekom - IPhone 5c bei der Telekom
¥ Ludolfingerplatz 4, -, Berlin - 0800 3303000




Google Analytics — EinfUhrung
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Google Analytics — EinfUhrung

e Analytics ist ein Tool um Webseitenbesucher
Zu analysieren

 Anonym und nicht verfolgbar

* Grundinformationen bleiben allerdings
erhalten



Google Analytics — EinfUhrung

. Wann waren Nutzer auf meiner Webseite?
. Aus welchem Land?

. Aus welchen Bundesland?

. Aus welcher Stadt?

. In welchem Jahr?
. In welchem Monat?
. An welchem Tag?
. Um wie viel Uhr?

. Woher kamen sie?

. Welchen Browser haben sie benutzt?

. Welchen Provider haben sie benutzt?

. Kamen sie Uiber ein Smartphone?

. Welches Smartphone?

. Habe ich dafiir bezahlt?

. Wie viel habe ich fiir einen Besucher bezahlt?
. Was haben sie gemacht?

. Wie lange waren sie da?

. Waren sie schon mal auf meiner Webseite?
. Auf welchen Seiten waren sie?

. Haben sie was gekauft?

. Fiir wie viel haben sie gekauft?



Google Analytics — EinfUhrung

Daten kombinieren und verbinden

= Bezahlte Nutzer kaufen am Freitag um
19.00 Uhr mehr ein als an anderen Tagen

= Mobile Nutzer steigen immer bei der ,Uber
Uns“ Seite aus

= Nutzer suchen auf meiner Webseite nach
Synonymen fur meine Dienstleistung



Google Analytics — EinfUhrung

Alle Besuche

73,93 %

Explorer

Zusammenfassung  Website-Mutzung  Zielgruppe 2 E-Commerce
Umsatz = | Im Vergleich zu  Messwert auswahlen

® Umsatz

3.000,00 €

1.500,00 €

0&:00 12:00 1600 20:00

® Umsatz

4.000,00 €
[ —

2.000,00 €

en



Google Analytics — EinfUhrung

Explorer

Ausstiege « | im Vergleich zu  Messwert auswihlen

® Ausstiege

14

Tag Woche Monat ﬁ o..

Mai 2013 Juni 2013 Juli 2013 August 2013 September 20132 Oktober 2013 November 2013
-
Primére Dimension: Seite
Sekunddre Dimension ¥ | Sortierungsart: | Standard ~ | Q,  Erweitet H (& = [E T
Seite Ausstiege J  seitenaufrufe % Ausstiege
Zugriffe (iber Mobilgerite 146 507 28,80 %
% des Gesamtwerts: 16,70 % (674 “% des Gesamtwerts: 12 57 % (4.032 Website-Durchschnitt: 21,68 % (32 85 %
|| 1. i 61 128 47 66 %
O 2 /kultur-wissen it 9 23 39.13 %
| 3. finternational it 6 20 30,00 %
O 4. Jalle-titel el 3 17 17.65 %




Google Analytics — EinfUhrung

Einmalige Suchen gesamt - im VEI’EHBiCh ZU  Messwert auswidhlen Tag Woche Monat 2‘/ -...
® Einmalige Suchen gesamt
300
150
&. Okt 15. Okt 22, Okt 29 Okt

Prim&re Dimension: Suchbegriff

Sekunddre Dimension ~

Suchbegriff
1. radlager
2. dlfilter

3. bremssattel

4. flaxrahr

5. luftmassenmesser

Sortierungsart:

Site Search-Kategorie

Standard -

Einmalige Suchen

gesamt

4.066

arte- o des |

1 NER A

' Umsatz

7.180,01 €

esamiwerts:

37,02 % (45401 92 €

18

14

11

440,77 €

JINME

0.00€

38,84 €

0.00€

Transaktionen

Q,  Erweitert

Durchschnittlicher
Bestellwert

95,98 €

Website-Durchschnitt:

92,99 € (3,21 %
110,19 €
I|NME
0.00€
1942 €

0.00€

E-Commerce-
Conversion-Rate

4,40 %

Website-Durchschnitt:

12,27 % (-64,13 %
2222 %

7.14 %

0.00 %

2222 %

0.00 %

H|© = |®|f

Wert pro Suche

4,23 €

Website-Durchschnitt:

11,41 € (62,98 %
2449 €

279€

0,00€

432€

0,00«




Google Analytics — EinfUhrung

* Wie misst Analytics alle diese Werte?

e Kleiner Code auf der Webseite protokolliert
Verhalten des Nutzers

* Kann selbst eingefligt werden



Google Analytics — EinfUhrung

WD_ENGUEUE_SCr1PTL COMAENT-FERLY . J;

/* Always have wp head() just before the closing </head:
* tag of your theme, or youw will break many plugins, which
* generally use this hook to add elements to <head> such
* as styles, scripts, and meta tags.
.y
wp_head({)
(&2
{script type="textf/{avascript”>

var _gag = _gaq || [1;
_Eag.push([" sethccount’, 'UA-Mxxwuwxx-%']);

_gag.push([*_trackPageview']);

(Function() {
var ga = document.createflement('script®); ga.type = “textfiavascript®; ga.async = truej
Ea.arc = ('Witps:’ == document.locatlon.protocol 7 “httpa:/frssl’ @ “http:/fwww') = ".google-analytics.com/ga.j3";
var 5 = document.getElementsByTaghame( 'script'j[@]; s.parentiode. insertBefore(ga, s);

1318 H

ffscripts
</ heady

<body <Pfphp body_class{); s>
<div id="page" class="hfeed">
sheader ifd="branding™ role="banner®:
<Rgroups
thl id="site-title"><{span»<a href="<¥php echo esc_url{ home_urlf "/" ) ); P»" title="<Iphp
echo esc_atte{ get_bloginfel 'name”, ‘display’ ) ); 73" rel="home“:<?php bloginfel ‘"mame’' }; Pa<dfazd/spans</hls

ol id el ke des wmdl wblwcae s Takha kBMTasaslaras ldacs cmd el e L Tu & feTa



Google Analytics — EinfUhrung

e Schritt #1

 Anmelden bei Google Analytics

— http://www.google.com/analytics/

— PROPERTY -> TRACKING INFORMATIONEN


http://www.google.com/analytics/
http://www.google.com/analytics/

Google Analytics — EinfUhrung

GO L }8[@ Ar] A |yt E CS Auf dieser Website suchen “

Startseite Funkiionen Ressourcen Pariner  Hilfe Anmelden oder Ronto erstellen

ITIEFTE=TS B IEFTIETN

Anmeiden gl Anmetdan ol
E-Mnil Al riwes E Mol rien
FagsiiL Foagespil

bl e o v imiie B eslean m F Argmmphfel Helan

Sie ktenan nechi aul b Eonlo sumgredon? Sie ksenan nechi aul b Eonlo rugredon



Google Analytics — EinfUhrung

Google Analytics nutzen Gﬂi_ JSIE Analytics
Anmeldung
Was mdchten Sie erfassen?
Melden Sie sich jetzt an. Die Nuttung it sinlach und Website App
kostanlos!

Falis Sie weilere Fragen haben, nifen S die Anafytics-Hille aul



Google Analytics — EinfUhrung

Tracking-Methode auswahlen
Funktionen Universal Analytics sem @ Klassisches Analytics
Grundiegende GA-Funktionen v v

(Besucherakquisition, Besuchenverhalten
und Conversion-Daten)

Ereignis-Tracking v v
AdWords-KontoverknGpfung v v
Benutzerdefinierte Vanablen Upgrade auf benutzerdefinierte v
Dimensionen und Masswerte

Benutzerdefinierte Dimensionen und v

Messwerte

Online-/Offine-Datensynchronisation o

Plattformibergreifendes Tracking v

Einfachere Konfigurationssteuerelemente v

Neue Funktionsverffentlichungen v

auswahlen

Erweiterte Anzeigen-Tools (AdSense, Demnéachst verfigbar v

Content-Tests, DFA, Remarketing)



Google Analytics — EinfUhrung

Web-Property einrichten

.Mame der Website

| Mustermann

Website-URL
hitp:// E www.mustermann. de

Beizpiel: http:/fviww.mywebsie. com

Branchenkategorie 7

Technologie

Zeitzone fir Berichte

Deutschland

- (MGZ+01:00) Berlin




Google Analytics — EinfUhrung

e Schritt #3

 Webseiten Admin fragen und einstellen lassen



Google Analytics — EinfUhrung

* Wichtig:

e Datenschutzerklarung auf der Webseite
erganzen

* anonymizelp in den Code einfugen



Google Analytics — EinfUhrung

[[=fDCCTYPE HIML PUBLIC "=—/f/W3C//DTD HTME 4.01' Transiticnal/ EN"
L "onttpr S . w3 org/TR/htwl 4/ loose . dod" >

H<htmls

f—]chead}

<ticle>Meine Website</titlex

H<egcript tyvpe="text/javascript">

var _gag = _gag |1 [1:

gag.push{[' seticco B3 O 1}):

[ _gag.push ([' o Ip l};l
_gag.push{[" = MuSLEerms de'1) ;
_gag.push{[' tr: 1) ¢

B ({(fupnction() {

var ga = document:createElement("script'); ga.cype = cript'; ga.async = trne;

ga.src = ('"htcps:' =— document.location.protocol 2 '"hotps: gal' . ‘hripz//Swwwt) 4+ ' .google—-analytics.

var s = document.getElementsByTagName ("scripc') [0] ;7 =.parentNode. insertBefore {(ga, =)

R = FLE

F</script>
F</head>

g&bndy>

H<?

—Jif (S_GET{51te§==“;w;:i££:r“]
2

<hl>Impressum<,/hl
<prsonstige Angaben eto.</p>

s

i

FE Ry L ol G R, PR | § S P et (A}

1
o
1
1
i
h



Google Analytics — Einfihrung

Iﬂ CIEGET IO Standardberichte Benutzerdefinierte Berichte

Aktivitédten
Anzeigen: iT}T| 1<TvonT7 |_{i_>_|
Urspriingliches soziales Netzwerk und ursprlingliche soziale Inferaktion Soziale Aktivititen
B 1. Googlet: +1 2200
. 2, Facebook: Gefallt mir 2013
B 3. Delicious Lesezeichen 1458
[ 14 ReaditLater Lesen 1234
B 5. Google+: Emeut teilen 1034

8 %
4%
14%

14 %




Google Analytics — Einfihrung

Standardberichte Benutzerdefinierte Berichte 0

Visualisierung Multi-Channel-Conversions

% der gesamien

Channel Conversions

¥ () Direkt 4776 %
@ (O Bezahlie Suche 3319 %
® (O Organische Suche 2341 %
® O EMal 2070 %
O O Verweis 1077 %
[0 (U Soziales Netzwerk 0,18 %

[ () Display 0,00 %



Google Analytics — EinfUhrung

* Conversion/Ziel = Verkauf oder Interaktion
* Auch messbar ohne einen Onlineshop

e 7b. das Abschicken eines Kontaktformulars



Kennzahlen und ihre Bedeutung

85 Personen haben diese Website besucht

Besuche Eindeutige Besucher Seitenaufrufe
92 85 697
Seiten/Besuch Durchschnittl. Besuchsdauer | Absprungrate
7,98 00:03:54 28,26 %

% neue Besuche

82,61 %



Kennzahlen und ihre Bedeutung

e Besuche = Die Anzahl der Besuche auf lhrer
Website

* Wird nach 30 Minuten ,,geloscht”

 Kann mehr als einer , Aktion” angehoren



Kennzahlen und ihre Bedeutung

* Besucher wird gezahlt

Erster Besuch der Webseite

e Besucher verschwindet

Zurick zur Ausgangsseite

¢ BESUCher erd Wieder Wiederholter Besuch der
gezahlt Webseite




Kennzahlen und ihre Bedeutung

* Eindeutige Besucher = Die Anzahl der Besuche
auf lhrer Website — nur 1x gezahlt

* Bezieht sich auf den Zeitraum, der angegeben
Ist

e Gefilterte Besucher”



Kennzahlen und ihre Bedeutung

e Seitenaufrufe = Gesamtzahl der aufgerufenen
Seiten

 Wiederholte Zugriffe werden gezahlt

e Seitenaufruf gilt nur bei einer Verweildauer
unter 5 Sekunden und keiner Aktion



Kennzahlen und ihre Bedeutung

* Seiten/Besuch (durchschnittliche Seitentiefe)
= ist die durchschnittliche Anzahl von Seiten,

die pro Besuch der Website aufgerufen
werden

* Doppelte Seitenaufrufe werden gezahlt



Kennzahlen und ihre Bedeutung

% qoogle /ope

¢hy T 279K

mp qooglE / organic
254

wp (direct)/(none)
147

w odertercom.. / referral
43

= rfwenga.de. /referral
30

=

ad'?)

Startseiten

J.35K Besuche, 1.20K Abbriiche

mm irdey php
o 643

mm i ffischidechen-mass
m 473

ﬁ idelsearch
3

mm (daifizchde eckeniund
i 284

m- (faffischde. chenfeckin
o '

mm (= (1) weiters Seitan)
L 14K

R

1. Interaktion
2.06K Besuche, 394 Abbruche

findex.php
163

Ideftischde...ischdecken

145

Ideftischlasufer
125

Ideftischde..ischdecken

100

Ideftischde...ischdecken

a9

(=100 weitere Seiten)

1.44K

2. Interaktion

1.67K Besuche, 451 Abbriiche

m iy php
. 182

mm (e fischide. . ckenfeckio

o 138

mm (defizchde..eckenirund
N 8:1

mm (defischidecken-mass
il
82

I_ (deftischde.. ecken/oval

w1 weltere Seiten)
. 14K



Kennzahlen und ihre Bedeutung

* Absprungrate = prozentuale Anteil von
Besuchen einer einzigen Seite die die
Webseite wieder verlassen haben

* Keine Aktion auf der Einstiegsseite
durchgefihrt



Kennzahlen und ihre Bedeutung

e Ziele = Festgelegte Aktionen
e 7Zb. abschicken eines Kontaktformulares

 Verwalten -> Ansicht -> Ziele



Kennzahlen und ihre Bedeutung

Verwalten Hilfe

ANSICHT (PROFIL)

A - odertex -

i Einstellungen der
Datenansicht

-
[ ]
L]

ame  Mutzemverwaltung

M 7icle
Y Filter

|E| Channel-Gruppierung

PERSONLICHE TOOLS UND ASSETS

Segmente



©

©

Kennzahlen und ihre Bedeutung

Zieleinrichtung  Bearbeiten

Vorlage: Bestellung aufgeben

Zielbeschreibung  Bearbeiten

MName: Bestellung aufgeben
Zieltyp: Ziel

Zleldetails

Ziel

Ist gleich + idanke-farmular.php

Wahlen Sie fir eine App beispielsweise den Namen

Wert OPTIONAL

An 1|;|| €ELIR

[7] Groik-/Kleinschreibung beachten

in Bild=schirm und fur eine Webseite Adanke html anstatt www.example. com/danke. hitmi.

Weizen Sie der Conversion einen Geldwert zu. Weitere informationen zuw Zielwerten. Lazsen Sie diezes Feld bei Transaktionen leer und erfazsen Sie
den Umsatz stattdessen mithilfe von E-Commerce-Tracking und Berichten. Weitere informationen zv E-Commerce-Tranzsaktionen



Kennzahlen und ihre Bedeutung

Ubersicht

Abschlisse fir Ziel « | im Vergleich zu  Messwert auswaéhlen

® Abschlisse fir Ziel

stindlich  Tag Woche Monat

40
e —
20 ————
B. Okt. 15. Okt 72, Okt = 79. Okt 5. Nov. = 12. Nov.
Bestellung abgeschlossen
Abschlisse fir Ziel Zielwert Ziel-Conversion-Rate Gesamtausstiegsrate (Abschlisse fir Ziel 6)
170 0,00 € 2,26 % 63,83 % 81
____'____,_____,_,_._—r"""\._\ e — _‘—'—-—-_.___‘_‘_‘_

Bestellung aufgeben
(Abschlisse fir Ziel 7)

89
__J_._,,.r-""'"““a

—-—H--F""'_‘_‘————_\



Kennzahlen und ihre Bedeutung

Zielwert = Wie viel ist die Aktion Wert?

Von 100 Email-Kontakte / Telefonate bleiben
10 Kunden

10 Kunden mit einem Umsatz von rund
1.000€/Kunde

10.000€/100 = 100€
Eine Aktion bzw. ein Ziel ist = 100€ Wert




Kennzahlen und ihre Bedeutung

e Ziel-Conversion-Rate = Wieviele Besucher
wurden Kunden?

e Aus 100 Kontakte wurden 10 Kunden

* Entspricht einer Ziel-Conversion-Rate von 10%



Kennzahlen und ihre Bedeutung

awareness

interest

-« action




Kennzahlen und ihre Bedeutung

A = Die Anzeige

dWargness

| = Die Webseite

D = Das Angebot

A = Der Kontakt



Welche Berichte sind wichtig

* Was ist relevant oder wichtig fir den Anfang?
* Woher kommen die Besucher

e Warum kommen sie



Welche Berichte sind wichti

e Akquisition — Alle Zugriffe

2 1ANLUAMUDCNLT T

D Echtzeit ® Umsatz

4.000,00 €
L]
@ Desucher

Ubersicht
2.000,00 €

» Demografische Merkmale

b Interessen

]

2 g o
» Geografisch g Ok 15, Okt 2Z. Okt

v Verhalten
Primare Dimension: Quelle/Medium  CQuelle  Medium  Keywerd Andere

» Technologie

Sekunddre Dimension ~ | Sortierungsart: | Standard ~ Q | Erweitet H © | =

» Mobil

» Benutzerdefiniert Akquisition Verhalten Conversions E-Com

Besucherfluss
Quelle/Medium

Besuche % neue o Absprungrate Seiten/Besuch PO SE il Transaktionen
S J Besuche Besuchsdauer
= Akquisition Besuche

Ubersicht MEU
Kanale NEU ‘19.‘._3‘10 72,61 % 14.239 48,92 % 8,05 00:04:04

Alle Zugriffe e s Durct

Alle Verweise

I O 1. google / organic 8.181 81,15 % 6.639 60.19 % 5.84 00:03:02 136
» Keywords ) 03
0| 2. google/cpe 4,383 75,13 % 3.293 40,70 % 7.65 00:03:27 60
Kostenanalyse BETA
. (direct) / (none) b , a . , a \ :04:
o O | 3 (direct)/ ) 3.790 66,68 % 2527 49 55 % 8.64 00:04-38 104




Welche Berichte sind wichtig

* Was ist relevant oder wichtig fir den Anfang?
* Wo steigen die Besucher aus

* Warum steigen sie aus



Welche Berichte sind wichtig

* Verhalten — Website-Content - Ausstiegsseiten

» Verhalten

Sekunddre Dimension ~ | Sortierungsart: | Standard ~ Q,  Erweitert H ©®| = x| i
» Technologie
Seite Ausstiege J Seitenaufrufe % Ausstiege
+ Mabil
+ Benutzerdefiniert 19.609 157.910 1 2,42 %

Besucherfluss

=p Akquisition ] 1. findex php @ 1.558 17.674 8.81%
B Verhalten m 2 /shopping_cart.php @ 1.088 4.907 2217 %
Ubersicht 1 3. Joginphp e 591 2.206 26,79 %
Verhaltensfluss Ol 4 Jindex php?cat=100032&filter_id=3&refiD=17 e 562 1.227 45,80 %
e e E ] 5 fadvanced_result php & 3 2836 10.97 %
Alle Seiten
Ol 6 findex php?cat=100121&filter _id=85 e 170 365 46,58 %
Aufschlisselung nach Co...
S -"Ersatzteile-F'I('-;‘-.-’-"Bremsanlage-‘Scheibenbremse-"BremsbeIag-"100000_100006_100525@
Zielseiten || 7 100030 htmi?refiD=17 169 301 56,15 %
Ausstiegsseiten ' ) ) , .
] 8. /Ersatzteile-PKW/Bremsanlage/Bramssattel/100000_100006_100027 htmi7refiD=19 & 131 293 44,71 %
+ Website-Geschwindigkeit ’ ) ) ) ) . L
[Ersatzteile-PK\W/Bremsanlage/Scheibenbremse/Bremsscheibe/100000_100006_1006 & a
_ O o - - 124 1.578 7.86 %
» Site Search 26_100032_html
» Ereignisse [T 10. /mpressum__ 4 html e 13 305 37.05 %



Welche Berichte sind wichtig

* Was ist relevant oder wichtig fir den Anfang?
* Welche Conversion-Rate wird erzielt

* Warum steigen sie aus



Welche Berichte sind wichtig

e Conversions —> Ziele -> Ubersicht

U Echtzeit

i Besucher
=p Akquisition
W Verhalten

K Conversions

~Ziele
Ubersicht
Ziel-URLs
Zielpfad umkehren
Trichter-Visualisierung

Zielprozessfluss

~E-Commerce
Ubersicht
Produktleistung
Verkaufsleistung

Transaktionen

Abschlisse fir Ziel » | im Vergleich zu  Messwert auswiéhlen Stindlich = Tag  Woche = Monat

® Abschlisse fir Ziel
10

Samstag, 3. November 2013
u Abschlisse fir Ziel 3

o™

5. Mov. 8. Nov. 13. Nov. - 17. Nov.

Bestellung abgeschlossen
Abschliisse fir Ziel Zielwert Ziel-Conversion-Rate Gesamtausstiegsrate (Abschlisse fir Ziel 6)

88 000€ 2.54 % 34 33 % 1
S NAANA VAN A~ JAN

Bestellung aufgeben
(Abschliisse fir Ziel 7)

87
N AV VAN



Eigenes Konto erstellen

Beschreiben Sie |hr Unternehmen

Unternehmenswebsite

lch habe keine Website

Mame des Unternehmens
Geschaftsadresse

Geschaftstelefonnummer

L
-
| + |
ASTA
NORTH ELATEE
AMERICA
A Hlaatic
Ocsan
AFRICA
SOUTH
e AMERICA
eiffe Incifan
edi Lcgan AUSTRALA

Mutzungsbedingungen




Eigenes Konto erstellen

In nur wenigen Minuten eine Webseite fir Ihr Unternehmen erstellen

Uber Ihre Google+ Seite kinnen Kunden, Fans und Follower Kontakt zu Ihnen aufnehmen.

=
1
.1l

Auf Google présent sein

Wahrend der Google-Suche kiinnen
Ihren Kunden relevante Beitrége, Fotos
und Videos, die sich auf Ihrer Google+
Seite befinden, rechts als Ergebnisse
angezeigt werden. 5o sind Sie liberall
auf Google prasent, und zwar genau
dann, wenn das Interesse lhrer Kunden
am groften ist.

Weitere Informationen dber Google+ und die
Google-Suche

o

Kommunizieren Sie mit Kunden —
von Angesicht zu Angesicht

Egal, wo sich lhre Follower aufhalten,
Google+ bringt sie zusammen. Mithilfe
von Video-Hangouts kinnen Sie zudem
mit bis zu 10 Personen direkt ins
Gesprach kommen. Sie kinnen
Unterhaltungen sogar streamen und fir
die spéatere Wiedergabe aufzeichnen.

Weitere Informationen zu Hangouts

l'n
o

Soziale FaI{mren in Zahlen fassen

Am Ende sind die Zahlen entscheidend.
Darum bieten wir ausfihrliche Daten
liber +1-Bewertungen, Berichte zu
Conversions und mehr. Wir zeigen
Ihnen, was Ihnen Google+ unterm Strich
bringt.

Weitere Informationen zum Messen
sozialer Faktoren



Eigenes Konto erstellen

Google

thr Unternehmen bei Google

cario 3|eber‘t|

al

ot

Ist eines von diesen lhr Unternehmen?

@ Peters Edition Ltd
2-6 Baches Street
London M1 6DMN
020 7553 4000

@ PetersCF
7030 80th Street

Glendale, WY 11386-7737
(718} 416-3066

@ Auditorium di Milano
Largo Mahler
I-20736 Milano

02 8333 9400

Mein, das sind nicht meine

Unternehmen
Emtrag fir mein Untemehmen erstellen

v

Northwesterm Kalaallit
Wl Passages Nunaat
(Greeniand)
Hudson
Bay
WE
ML
ON aC
r MM / NE
el T=gE
o Wi o - ME NS
i - i ?ﬂu
= T, ol LA WA
states . CT =
KS Wy
Mo KY. Wi \'\
= o e HU Marth
AR e s Atlantic
M5 AL S0
T ey
L&,
\ FL
e Guifaf
(+] Mexico
)]
Eube Puerta
Rica
Guatemala Caribbean
: Segq

Hicaragua

Ocean



Eigenes Konto erstellen

lhr Unternehmen bei Google

Unternehmensdetails eingeben

| Mame des Unternehmens
Land/Region
Deutschland -
¢ Anschrift

Postleitzahl |

Stadt

Haupttelefonnummer des Unternehmens

Kategorie



Eigenes Konto erstellen

Geschaftsadresse

Cresdener Stralie 30, Frankfurt (Oder), Deutschland

Geschaftstelefonnummer

= | 03355001640

[ 1] T
+ IS -5 o)
i El‘.‘l '_;J
= 4y & Yo
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B <
T @ /J,.;@
: . k! = %
inchenteich i = Wiesner o
oy [# o
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™ " -
aLE == _ o
Polsdamet = o 5 ] "o
87 = Bresdener Strafie
& :'I Dresdner
o3 % Flatz %
& & 5
(=) N =
= & ist :
ke .'rab’ 4
[ il E‘? GﬁTJiTZE| STTEIHE
Karendaten Mutzungsbedingungen Fehlerbei Google Maps melden



Zielgruppe auswahlen
Anzeige erztellen
Budget festlegen
Anzeige Uberpriifen

Kasse

Bendtigen Sie Hilfe?
D200 - 58 94 305 anrufen
{Mo. - Fr.08:00- 19:00 Uhr)

Eigenes Konto erstellen

Zielgruppe auswahlen

Nutzer, die in einem Umkreis von 25 Kilometer = um Ihren Standort nach Produlden oder Dienstleistungen suchen Potenzielle Zielgruppe 7
5 g : 5.822
Egelingzeile &, Berlin | Nutzer suchen jeden
= Ea Eberswalde Monat nach hren
[+] o £ Produkien und
= :, i : 4
(-] Eﬂ_\ Dram%nburg _Bgf‘ﬁat.l B;d Dienstieistungen
! beiiBerlin  Freienwalde
| Oder
thenow Nag.lenf' é‘ {de)
Falkenlr;seébi ol | WBtzahn ° Strausberg
Brandenburg /1 Nethoneberg

an._dt*r Havel ¥

Klosters Potsda 5 z “Spree_
r‘fl Lehnin " I'Ll.ldwi_gs aldec ) «,.J-.,'H" i
Beelnz “Wusterhausen Millra

. Natoy ﬂf"/ Lu{;kenwa |de % Eig

[ 4
140 he il ming -
: ’L- . Kartendaten Nmzung=hed|ngungen ! Fehlerbei Google Mapsmelden

Zielgruppen, die diese Sprache sprechen

Deutsch ¥

Zielgruppe fiir diese Kategorie 7
Friseursalen

stallateur




Eigenes Konto erstellen

Anzeigentitel

Meue Frisur gesucht?

Anzeigentext

Herren ab 7€ ohne Waschen, Trocken

Frauen ab 20€ ochne Waschen, Trocken

Klicks auf lhre Anzeige werden weitergeleitet
an

Hicht liberpriifte Google+ Local-Seite fir Lese...

-

v| Geschiftsadresse anzeigen

v Erfahren Sie, wie viele Anrufe Sie idber lhre
Anzeige erhalten 7

Der kostenfreie Anrufbericht

gich mit den Nutzungsbedingungen und den

Datenschutzbestimmungen von Gooole Voice

of a
ST Lal vl

e

s

Vorschau lhrer Anzeigentypen Gffnen

IMeine Anzeige in Google Maps

Inhalt auf einer Seite anzeigen

Meue Frisur gesucht?

Herren ab 7€ ohne Waschen, Trocken
Frauen ab 20€ chne Waschen, Trocken
plus.google com

Egelingzeile &, Berlin

—




Eigenes Konto erstellen

Google —
Suchen
— MNeue Frisur gesucht?
pius. google.com _
| Herren ab 7€ ohne Waschen, Trocken
Frauen ab 20€ ohne Waschen, Trocken
— Egelingzeile 6, Berlin
| 030 75484742 - Routen
[
|
I —
[
|
I
I




Eigenes Konto erstellen

Zielgruppe auswahlen
Anzeige erstellen
Budget festlegen
Anzeige Uberpriifen

Kasse

Bendtigen Sie Hilfe?
0200 - 58 94 205 anrufen
(Mo. - Fr. 08:00 - 19:00 Uhr)

Budget festlegen

Legen Sie den Betrag fest, den Sie pro Tag fur Werbung ausgeben méchten.

Aufgrund dessen, was lhre Mitbewerber ausgeben, haben wir die folgenden Budgets
empfohlen. Sie knnen Ihr Budget jederzeit Gndem und zahlen nur, wenn jemand auf Thre

Anzeige klickt.

Ihr Tagesbudget ist der pro Tag durchschnittlich ausgegebene Betrag. Es ist also
maglich, dass sich an einem bestimmien Tag ein etwas hoherer oder niedrigerer Betrag
ergibt.

8,85 €/Tag (Durchschnitt)
Maximales Monatsbudget: 268,95 €
Geschatzte Klicks pro Monat: 250 — 415

® 3,49 £/Tag (Durchschnitt)
Maximales Monatsbudget: 105,95 €
Geschatzte Klicks pro Monat: 100 — 165

2,68 €/Tag (Durchschnitt)
hMaximales Monatsbudget: 81,51
Geschitzte Klicks pro Monat: 7

=)

h

12

[44]

Benutzerdefiniertes Budge € |/ Tag (Durchschnitt)

Ein Budget, das unter dem von uns vorgeschlagenen Minimum liegt, ist moglichenaweis



Die eigenen Anzeigen schreiben

Uberschrift 25 Zeichen
1. Zeile 35 Zeichen
2. Zeile 35 Zeichen

Keine Sonderzeichen



Die eigenen Anzeigen schreiben

Werbung Es gilt grundsatzlich: the more you tell,
Effizient & the more you sell. Keine Regel ohne
zielgerichtet Ausnahme — sagen die Anderen viel,
www.gutewerbung.ch kénnen Sie auffallen, indem Sie wenig
sagen. Wenn das Wenige gut ist.
Anzlge edel & glinstig Fragezeichen missen nicht zwingend
Geht das? Anzug in Top-Qualitat nur in der Titelzeile erscheinen. Hier
super-ginstig? Es geht. Zugreifen! wird mittels Fragezeichen eine Art
www.neckermann.de/Anzug Verkaufsdialog® installiert.
Trotz Vulkan: Bodyflying Manche AdWords-Nutzer lauern auf
Fliegen flr wenig Asche: spezielle Ereignisse wie die Spinne im
Bodyflying in Bottrop. Hier buchen! Netz auf fette Fliegen. Jochen
www.Jochen-schweizer.de Schweizer nimmt hier den islandischen
Vulkanausbruch von 2011 zum Anlass,
seine Bodyflying-Services zu bewerben.




Die eigenen Anzeigen schreiben

Die 7 Fehler der Fihrung
Machen auch Sie diese

7 typischen Flhrungsfehler?
www.vorgesetzter.ch

Onlinemarketing
Irgendwas mit Internet und
Social Media-Beratung...
www.versionzwei.com

Dunlop-Schnappchen

Nur klauen ist billiger: Pneus

zu garantierten Tiefstpreisen.
www.pneupirat.ch/Gratis-Lieferung

Diese Anzeige ist inhaltlich kithn. Niemand
macht gerne Fehler, und niemand lasst sich
gerne beim Fehlermachen ertappen.
Interessant auch der augenféllige und
platzsparende Einsatz von Zahlen (viele der
hier vorgestellten Techniken lassen sich
wirkungssteigernd kombinieren).

Wer es sich leisten kann, auf so entspannte
Weise zu werben, muss gut sein — und es
wird wahrscheinlich angenehm sein, mit
denen zusammenzuarbeiten. Aussagen, die
hier zwischen den Zeilen mitschwingen.
Superlative sind mit Vorsicht zu
geniessen, werden sie doch von Google
genau gepruft. Sind Sie irgendwo der
Beste, ist das ein unschatzbarer Vorteil.
Nutzbar wie beispielsweise links
umgesetzt — hier erganzt mit einer
vertrauensbildenden, das Versprechen
untermauernden Garantie.




Geschafft!

e Carlo.Siebert@gmx.net
 0157/73275217

 Vielen Dank fur die Aufmerksamkeit!


mailto:Carlo.Siebert@gmx.net

